消费者意识变化分析表
  ○总括
	消费者意识变化关键重点
	公司应对关键重点

	
	

	
	

	
	

	
	

	○消费者社会构造的变化

	（高龄化社会、女权时代、年轻人社会、国际社会、小家庭化、个人社会）

	

	

	

	

	

	○消费者生活意识的变化

	（重视个人生活、重视个性、自我主义）

	

	

	

	

	

	○消费者生活价值的变化

	（女性重视工作、文化提升、健康导向、休闲导向、美食主义）

	

	

	

	

	○公司的应对、分析

	

	

	

	

	

	

	



